CONCURSO DE IDEASPARA LA REALIZACION DE CAM PANAS DE
DIFUSION DE LA DISCIPLINA GEOGRAFICA

El pasado 28 de mayo se celebro en la Facultad de Comunicacion de la Universidad de
Sevilla la Sesion de Creatividad Publicitaria Aplicada “De la clase a la cuenta”
correspondiente al afno 2009, en la que los estudiantes de Ultimo curso de la carrera
presentaron sus campafias para la difusion en la sociedad de la Geografia como
disciplina cientificay universitaria. Se trata de una actividad que se realiza cada afio en
esta Facultad. En ella los estudiantes de ultimo curso de carrera, dirigidos por la
profesora Ana M2 Cortijo, del Departamento de Comunicacion, se organizan en
supuestas “Agencias de Publicidad y Comunicacion” y compiten por un premio a la
mejor campafia de comunicacion realizada para una determinada institucion, que se
convierte asi en “cliente” de las agencias.

En el afio 2009 el “cliente” ha sido la Asociacion de Gedgrafos Espafioles, y su encargo
ha consistido en e disefio de campafias de comunicacién destinadas a un publico
esencialmente juvenil, para transmitirles la nueva realidad de la disciplina geogréfica e
incrementar consecuentemente e nimero de matriculaciones en las carreras de
Geografia. Lafinanciacion de la actividad corrié a cargo del Instituto de Cartografia de
Andaluciay la publicacion de los resultados (en proceso) A LA Facultad de Geografia
e Historia de la Universidad de Sevilla y a los departamentos de Geografia Fisica y
AGR y Geografia Humana de esa misma Facultad. A todos ellos les damos las gracias
por |a colaboracion.

Se presentaron un total de 24 camparias, con logotipos de gran calidad y lemas tan
sugerentes como: “Interacta con e mundo. Estudia Geografia’, “La fuerza de la
Geografid’, “La Geografia no es Historia; la Geografia es futuro”, “ Saber de aventuras”,
“Geografiaeslo que quiero”, “Matricllate en la Geodimension” y tantos otros. En cada
una de ellas se presentaron productos de comunicacion en diferentes formatos, tales
como carteles, productos de merchandising, camisetas, cufias radiofonicas y, sobre todo,
videos y otros productos destinados a ser difundidos en las redes sociales de Internet
(Twenty, Face Book, You Tube...), las cuaes tienen un coste de difusion muy bajo y
son el modo més eficaz de acceso alos jévenes (Algunos de los videos ya circulan por

You Tubey se han colgado en la pagina web de la Asociacion)

El jurado estuvo compuesto por especialistas en Comunicacién de reconocido prestigio,
ademés de por Rafael Mata Olmo, presidente de la Asociacién de Gedgrafos Esparioles,
M2 Fernanda Pita L épez, responsable de difusion de esta misma organizacién, Antonio
Prieto, presidente del Colegio de Gebgrafos de Espafia, Arturo Fernandez Palacios,
subdirector del Instituto de Cartografia de Andalucia y Antonio Fajardo y Agustin
Villar, responsables de difusion de este organismo. Se otorgaron premios a la
creatividad, a la estrategia, a las acciones en Internet, ala direccion de arte/gréfica, ala
produccion, alapresentacion y al mejor lema. Ademas se otorgo un premio especial del
jurado a la agencia Wenegemenepreder, que presentd una campafia variada en sus
productos y de muy buena factura con el lemade “Hay carreras para presumir y carreras
paratrabgjar. Estudia Geografia’.

Merece destacarse la gran profesionalidad de los estudiantes, |a calidad de |as campaiias
presentadas y, sobre todo, su frescuray modernidad, como corresponde ala juventud de



sus autores. Este hecho es precisamente el que permite augurar una buena incidencia
sobre los potenciales estudiantes de Geografia, también jovenes, que son los principales
destinatarios de |as campafias.

En la actualidad, desde el Departamento de Comunicacion de la Universidad de Sevilla
y desde la AGE, se trabagja en la publicacion de los resultados de la Sesién, la cual se
enviara a todos los departamentos de Geografia una vez terminada. Ademas, se prepara
la estrategia de explotacion de los productos de la campafia ganadora.

Esperamos que de todo ello se derive un aumento en la matriculacién de los estudiantes
de Geografia en los proximos afios y, sobre todo, esperamos que estainiciativa y otras
gue le sucederdn conduzcan a un mejor conocimiento por parte de la sociedad de la
nueva readidad de la disciplina geografica como disciplina relevante, actua vy
socialmente Util.



